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A 
Casa Sol Nascente estreou a nova marca, que leva a assina-
tura da coordenadora de Criação do Marketing do O POVO, 
Renata Viana. “Fiz uma pesquisa sobre a marca da Casa Sol 
Nascente de forma casual, para construir a campanha de 

doação, então decidimos incluir a criação de nova identidade visual 
no plano de ação e, com isso, dar mais vida e modernidade para o 
logo. A concepção foi por uma linha bem simples: o nome da institui-
ção. Trabalhamos a ideia do nascer do sol que é a metáfora daqueles 
que convivem com o HIV/AIDS, ou seja, a cada novo sol, uma nova 
oportunidade. Criamos o ícone por meio dos três pilares da insti-
tuição: a Casa, o cuidado (simbolizado através do coração) e o sol 
nascendo (o círculo). Assim surgiu a nova marca, muito mais sim-
ples e direta e adequada para uso no digital, ferramenta essencial 
nos dias atuais para se trabalhar a divulgação. A ideia é que as peças 
tenham mais leveza e aderência com o público. O vermelho (símbolo 
da luta contra HIV/AIDS) se mantém, assim como o amarelo solar”. 
Lembrando que a Casa Sol Nascente precisa de ajuda para manter 
o atendimento. O contato pode ser feito por meio do WhatsApp  (85) 
99417 6770 ou pelo Instagram @casasolnascenteoficial  

SINAPRO-CE 2020-2023

O Sindicato das Agências de Propaganda do Estado do Ceará (Si-
napro-CE), no triênio 2020-2023, será conduzida pelo publicitário 
Paulo Henrique Donato, da PHD Propaganda. A diretoria é com-
posta, ainda, por: Evandro Colares, da Advance Comunicação, 
como Diretor de Relações com o Mercado; Ana Celina Bueno, da 
Acesso Comunicação, como Diretora de Assuntos Institucionais; 
Lavor Neto, da Bolero Comunicação, como Diretor Secretário; e 
Bob Santos, da SG Propag, como Diretor Tesoureiro. Já o conselho 
fiscal conta com Duda Brígido, da EBM Quintto, Giácomo Brayner, 
da Bndo Propaganda; e Cláudio Pinto, da CK Comunicação. 

FORTES SUMMIT 

Termina hoje, 10, o Fortes Summit, que desde a última segunda-
feira, 6, vem reunindo, virtualmente, uma série de palestrantes e 
conteúdos voltados para gestão de pessoas, finanças, empreende-
dorismo contábil, contabilidade e tecnologia e inovação. Entre os 
convidados estão Sergio Povoa, CHRO da OLX Brasil; Louise Porto 
Freire, sócia e fundadora da Start AAi / XP investimentos; e José 
Carlos Fortes, Founder & Chairman da Fortes Tecnologia. Ainda 
dá tempo conferir as últimas das 45 palestras. As inscrições são 
gratuitas: fortessummit.com.br

NOSSA PRÓXIMA VIAGEM 

A plataforma Nossa Próxima Viagem oferece vouchers com des-
contos em diversos destinos para comprar agora e utilizar a re-
serva depois. A ideia é apoiar o mercado turístico, gerando um 
fluxo de caixa em meses sem receita. Na plataforma é possível es-
colher o destino e realizar a compra do voucher com descontos de 
até 50%. Cada voucher dá direito a uma diária para duas pessoas 
e as compras são realizadas no site nossaproximaviagem.com.br, 
com cartões de crédito, à vista ou parcelado. Há opções, por exem-
plo, para Icapuí, Mulungu, Praia das Fontes, Taíba e outros. 
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BAR DO MAR

O chef Leo Gonçalves, do restaurante O Mar Menino, lança hoje, 10, o 
Bar do Mar. No cardápio, opções como carneiro cozido com cuscuz 
de feijão verde, galinhada de frango caipira, empada de capote, 
peixada cearense e peixe frito com pirão, além de carne de sol, pratos 
vegetarianos e veganos. A Abracadabra Design assina a identidade 
visual da novidade. “Fazer design é como manipular ingredientes em 
uma cozinha. Trocamos os temperos, carnes e verduras, por cores, 
formas e texturas. Para fazer este projeto se acrescentou muita 
inspiração da cultura popular, como em um prato Denominação de 
Origem Cearense (DOC) do chef Léo Gonçalves. As frases, as cores e 
a tipografia vernacular dos parachoques de caminhão dão o sabor 
e o desenho simples das ilustrações dão textura ao prato”, explica 
Allyson dos Reis, diretor criativo da Abracadabra.

BUSCA PELA 

CREDIBILIDADE

Após a cobrança de mais ati-
tude do Facebook em prol da 
moderação de conteúdos pu-
blicados nas redes sociais da 
empresa, a resposta está vindo 
no esforço de reforçar a respon-
sabilidade e aumentar a credi-
bilidade no que é impulsionado. 
Esse processo foi acelerado de-
pois que mais de R$ 410 bilhões 
foram perdidos em contratos 
com o boicote de anunciantes da 
plataforma, que, ensejados pelo 
público, cobraram mudanças.

No fi m de abril, o Facebook 
já iniciou uma série de ações no 
fortalecimento da desabilitação 
de uma rede de perfi s e páginas 
que difundiam conteúdos consi-
derados inapropriados. A solu-
ção vai no sentido de responder a 
uma análise independente, con-
tratada pela empresa, que con-
cluiu que é ainda falha a forma 
como lida com discursos de ódio.

O publicitário e professor da 
Universidade Federal do Cea-
rá (UFC), Chico Neto, observa 
que a promoção da desinfor-
mação e de crimes contra a 
honra deve ser repudiada pu-
blicamente e conteúdos apu-
rados devem ser defendidos. 
“As medidas do Facebook são 
uma reação mercadológica 
para a preservação do mode-
lo de negócio. Porém, mostra 
que movimentos sociais são 
capazes de fortalecer o com-
bate à difusão de conteúdos 
falsos e discursos de ódio em 
plataformas e veículos de co-
municação”.

Coca-Cola, Honda, Unilever, 
Verizon e The North Face são al-
gumas das marcas que suspen-
deram anúncios. O movimento 
foi motivado pela “Stop Hate 
for Profi t”, que organizou uma 
campanha de boicote à publici-
dade do Facebook.

Pelo menos 19 empresas de 
alcance internacional já aderi-
ram à campanha. No primeiro 
trimestre deste ano, o fatura-
mento total do Facebook foi 
de US$ 17,7 bilhões (R$ 96,9 bi-
lhões), dos quais 98% ou US$ 
17,4 bilhões (R$ 95,3 bilhões) 
vieram da publicidade, de acor-
do com o relatório divulgado a 
investidores.

Em reação à resposta nega-
tiva, o Facebook passou a pro-
mover uma “caçada” aos que 
promovem conteúdos em de-
sacordo com as regras da pla-
taforma. Isso impactou até um 
aliado do presidente dos Esta-
dos Unidos, Donald Trump. Ro-
ger Stone, assessor próximo ao 
presidente, foi indiciado a três 
anos de prisão. No Brasil, o Fa-
cebook identifi cou e desabilitou 
uma rede de perfi s com conteú-
do voltado ao presidente da Re-
pública, Jair Bolsonaro. 

Para Thiago Peixoto, dire-
tor de Planejamento da EBM-
QUINTTO Comunicação, com as 
ações de resposta, fi nalmente 
o Facebook inicia a moderação 
do que é exibido na plataforma 
para que não seja mais prejudi-
cado fi nanceiramente.

| RESPOSTA À CRISE | Facebook busca recuperar perdas depois de 

cobranças de entidades civis e boicotes de empresas, que pedem moderação 

de conteúdos de ódio e informações falsas
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MARK Zuckerberg é fundador e 
CEO do Facebook 

COMUNICAÇÃO
Na visão de 
Thiago Peixoto 
da EBMQUINT-
TO, as organi-
zações devem 
dar mais 
importância à 
forma como 
são vistas. “A 
comunicação 
é a ferra-
menta mais 
poderosa 
para angariar 
clientes e 
demandas”.
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